ALMADA

CAMARA MUNICIPAL

ANEXO I

REGULAMENTO MUNICIPAL DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

PREAMBULO

O presente Regulamento de Publicidade e Propaganda resultou da necessidade de adaptar os
normativos municipais em vigor a legislagdo recentemenle aprovada na sequéncia da
transposigdo da Diretiva Comunitaria N° 2006/123/CE relativa aos servigos no mercado interno,
pelo Decreto-Lei n® 92/2010, de 26 de julho, e subsequente introdu¢do do programa
“Licenciamento Zero”, pelo Decreto-Lei n°® 48/2011, de 1 de abril, o qual introduziu alteragdes no
regime de licenciamento da publicidade constante da Lei n® 97/88, de 17 de Agosto, deixando de
ser sujeitas a licenciamento algumas situagdes de afixagao, inscricao e emissdo de mensagens
publicilarias de natureza comercial como forma de aligeirar as obrigagbes dos particulares e

constituir assim mais um estimulo ao incremento da atividade comercial.

A sua elaboragao teve ainda presentes os principios de modernizagdo administrativa,
nomeadamente de qualidade, da protegao da confianga, da comunicagao eficaz e transparente, da
simplicidade, da responsabilidade e da gestao participativa. Estes principios foram tidos em conta
na elaboragdo da estrutura e conteudo do proprio regulamento, e em particular ao nivel do

deferimento tacito e de flexibilizagao do exercicio das competéncias decisorias.

Foi também considerando estes principios que se procedeu a algumas inovagdes tendo em vista a
implementagao no Municipio do “ Licenciamento na Hora", processo em curso, que consiste num
regime simplificado de licenciamento que permitird ao requerenie obter o alvara de licenciamento
no ato do requerimento, desde que cumpridos os devidos requisitos, substituindo-se a
necessidade de obten¢do de pareceres pontuais pela elaboragdo de critérios gerais de

admissibilidade concertados com as entidades competentes.

O aperfeigoamento, ao nivel do funcionamento interno dos servigos, e o ajustamento dos
procedimentos de trabalho j& efetuados e a2 efetuar foram igualmente considerados. O presente
Regulamento é elaborado ao abrigo das seguintes normas habilitantes: artigos 238° e 241° da
Conslituigdo da Republica Portuguesa, anigos 53°-2-3) e 64°-6-a) da Lei 169/99, de 18 de
setembro, republicada pela Lei 5-A/2002, de 11 de janeiro, artigos 1° e 11° da Lei 97/88, de 17 de
Agosto, com as alteragbes da Lei 23/2000, de 23 de agosio e do Decreto-lei 48/2011, de 1 de
abril, e ainda do Cédigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-lei 330/90, de 23 de outubro, na

redagao das suas sucessivas alteragdes.

Assim, ao abrigo do disposto nos artigos 112° n® 7 e ja citado artigo 241° da Constituigao da
Republica Portuguesa, do disposto no referido artigo 11° do Decreto-lei 97/88 e arligo 53°-2-a) da

Lei 169/99, acima indicada, a Assembleia Municipal de Almada, sob proposta da Camara
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Municipal, aprovou o presente Regulamento Municipal, o qual foi precedido de apreciacédo publica,

nos termos do artigo 118° do Cédigo do Procedimento Administrativo.

PARTE | — DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Capitulo |
Disposigdes gerais

Artigo 1°
Ambito de aplicagao
1. O presente regulamento, em articulagdo com os demais regulamenlos municipais sobre
matérias concomitantes e acessérias, e sem prejuizo da legislacdo vigente, estabelece o
regime aplicavel e disciplina as condigdes de:
iy Afixagdo, inscricdo e emissao de mensagens publicitarias de natureza comercial;
by Afixa¢do, inscrigac e emissao de mensagens de propaganda;
c) Afixagao de localizadores.
2. A afixagao, inscrigdo e emissdo de mensagens publicitarias e de propaganda, ainda que
isenta de licenciamento:
a) Nao gispensa o cumprimento dos critérios constantes do presente regulamento;
b) Esta obrigada ao cumprimento das demais regras legais e regulamentares aplicaveis.
3. Ficam excluidas do ambito do presente regulamento a publicidade difundida através da
imprensa escrita, da radio, da televisdo, da internet, e a domiciliaria.

Artigo 2°
Formas de atribuigao do direito de afixagao, inscrigdo ou emissao
A atribui¢do do direito de afixagéo, inscrigdo ou emissdo de mensagens publicitarias depende de
licenciamento, salvo nas situagdes de isengéo legalmente previstas, o qual pode ocorrer por uma
das seguintes vias:
a) Requerimento ou Reguerimento em regime simplificado.

b) Concurso Pdblico.
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A afixagao

Artigo 3°

Taxas

. iINscrigao e emissao de mensagem publicitaria esta sujeita a0 pagamento de taxas,

que se enconlram estabelecidas na Tabela de Taxas, Licengas e Pregos, cujo regime de isengoes

esta previsto no respetivo Regulamento.

Artigo 4°

Isen¢oes e nao sujeigao a licenciamento

1. Nao estao sujeitas a licenciamento a afixagdo e a inscrigdo de mensagens publicitarias de

natureza comercial, n0s seguintes casos:

a)

2 Estao

Quando as mensagens publicilarias de natureza comercial sdc afixadas ou inscritas em
bens de que sio proprietarias, ou legilimas possuidoras ou detentoras, entidades
privadas desde que nao visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sao afixadas ou inscritas em
bens de que sdo proprietarias, ou legitimas possuidoras ou detentoras, entidades
privadas e a mensagem publicita os sinais distintivos do comércio, estabelecimento ou
do respetivo titular da exploragcao, ou estd relacionada com bens ou servigos
comerciahizados no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a
partir do espaco publico;

Quando as mensagens publicitdrias de natureza comercial ocupam espago publico
contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam o5 sinais distintivos do comeércio

do estabelecimento, ou do respetivo titular da exploragdo, ou estdo relacionadas com

bens ou servigos comercializados no estabelecimento;

isentas de licenciamento a afixagdo, inscrigao e emissdo de mensagens de publicidade,

nos seqguintes casos:

a)

b)

¢)
d)

f)

Placas e escudos colocados sobre portas de acesso, ou proximos delas, que indiquem
dependéncias publicas e sedes de representacdes oficiais estrangeiras,

Simbolos de hospitais, farmacias, caixas ATM (mullibanco), parques de
estacionamento, hotéis e similares;

Pictogramas;

Bandeiras ou eslandartes, tabuletas e placas idenlificativas, representativos dos
diferenles paises, orgamsmos oficiais, centros culturais, refigiosos, desportivos,
polilicos, ordens e associagdes profissionais, sindicais e de empregadores;

Os dizeres ou distintivos que resultem de imposigao legal;

As placas identificativas dos profissionais liberais;
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Q)

k)

A referéncia aos patrocinadores de atividades promovidas pelo Municipio, ou que o
mesmo considere de inleresse plblico, desde que o valor do patrocinio seja superior
ao valor da taxa aplicavel,

Anuncios afixados em bens imoveis com simples indicagao de venda ou arrendamento;
A divulga¢do de mensagens promovidas por instituicbes sociais e associagdes privadas
sem fins lucrativos, publicas ou privadas;

A difusdo através de éditos, anuncios, nolificagbes e demais formas de informagao que
se relacionem com a atividade de 6rgdos de soberania e da Administragao Central e
Local;

Anuncios colocados em portas ou vitrinas de estabelecimentos comerciais que se
limitem a indicar 0s motivos de um possivel encerramento temporario, 2 mudanga de
instalagbes, periodos de liquidagoes ou de saldos e promogbes, sempre que tenham
carater circunstancial;

A indicagdo da marca, do preco ou da qualidade, quando colocados em artigos a
venda;

m) Os distintivos de qualquer natureza destinados a informar o puablico que, nos

n)

estabelecimentos onde se encontram apostos, se aceitam cartdes de crédito ou outras
formas de pagamento analogas;

Todas as restantes situagdes de isen¢do de controlo prévio legalmente previstas.

3 — Nao esido sujeitas a licenciamento a afixagdo e inscricdo de mensagens de propaganda

politica e/ou sindical

Artigo 5°

Obrigagbes gerais do titular do direito de afixagao, inscrigdo ou emissao

Sem prejuizo de outros deveres legalmente exigiveis, sdo deveres do titular do direito de afixagao,

INSCrIGA0 OU emissSao:

a) Na&o adulterar as caracleristicas de afixagdo, inscrigao ou emissao aprovadas,

b} Comunicar todos os dados relevantes, designadamente a alteragdo da sua residéncia
ou sede, alteragao societaria, no caso das Sociedades Comerciais, ou profissional, no
caso das pessoas singulares, ao Municipio de Almada.

c) Nao ceder a terceiros a titulo temporario ou definitivo, o direito que Ihe foi concedido,
sem que tenha formulado o competente pedido de averbamento ao Alvara;

¢} Remover a publicidade licenciada, findo o prazo da licenca ou das suas renovagdes,
sob a cominagao da Camara Municipal proceder a sua remog¢ao coerciva, sem
prejuizo da aplicagdo da coima correspondente e do pagamento das respelivas
despesas.
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1

Capitulo Il
Definicoes

Artigo 6°
Territoriais e de localizagao
Areas especificas - areas do territério do municipio que possuem condicdes especificas,
sao classificadas de acordo com a seguinte caracterizagao:

a) Areas pedonais ~ locais onde a circulaggdo automével se encontra vedada ou
condicionada, tendo em vista o incremento da circulagdo pedonal e do comércio local,
engloba o canal de circula¢ao do Metro de Superficie (MST);

b) Nucleos Histéricos — zonas que, para além das que se encontram classificadas como
tal no Plano Diretor Municipal, considerando a existéncia de patrimonio histénco
relevante sao classificadas come tal e nas quais, por esse motivo, & necessario um
maior cuidado e 0s requisitos técnicos sao mais especificos;

c) Zonas de Praia e Ribeirinhas - s8o areas onde se pretende promover a atividade
ludica e criar condigdes de incremento ao turismo, localizadas junto & costa maritima
ou & margem fluvial.

Espago publico — area de acesso livre e de uso coletivo afeta ao dominio pdblico da
autarquia.

Espago publico contiguo — corresponde ao espago publico imediatamente contiguo &
fachada do estabelecimento:

a) Para efeitos de afixagdo de publicidade de natureza comercial, até ao limite de 0,20m,
sendo condicionante que o passeio tenha mais de 1,50m de largura;

b) Para efeitos de distribuicdo manual de publicidade pelo agente econdémico até ao limite
de 1,50m, ou no caso de o estabelecimento possuir esplanada até aos limites da area
ocupada pela mesma.

Espaco Urbano - area definida como tal e delimitada em plano municipal de ordenamento do
territorio ou o nucleo de edificagdes autorizadas, urbanisticamente consolidadas e respetiva
area envolvente com vias puablicas pavimentadas, rede plblica de energia elétrica e de rede
de telefones.

Proximidade de via municipal - faixa de lerritorio até 100m além da linha limite da zona da
via municipal.

Rede de estradas nacionais e regionais — constituida pela rede nacional fundamental e
pela rede nacional complementar, de acordo com Plano Rodoviario Nacional.

A classificagao das areas especificas do terntério, para efeitos da aplicagao do numero um do
presente artigo, sera publicitada no site da Camara Municipal, e objeto de atualizagdo quando

as circunstancias assim o determinarem.
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Artigo 7°

Definigoes publicitarias

1 Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

a) Agao promocional - toda a campanha temporaria que vise divulgar ou promover um
determinado produto ou servigo, envolvendo ou ndo o Lso em simuitaneo de varios
suportes publicitarios e podendo apenas ocorrer em espago publico ou espaco privado
de uso publico.

b) Agente publicitario ou agéncia de publicidade — pessoa singular gue exerce a
atividade publicitaria ou pessoa coletiva cuja atividade tenha por objeto social exclusivo
o exercicio da atividade publicitaria.

c) Anunciante — a pessoa singular ou coletiva no interesse de quem se realiza a
publicidade.

d) Atividade pubilicitaria — o conjunlo de operagées relacionadas com a difusao de uma
mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as relagdes juridicas e
técnicas dai emergentes entre anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e
entidades que explorem 0s suportes ou que efetuem as referidas operagoes.

e) Campanhas publicitarias de rua — todos os meios ou formas de publicidade, de
carater ocasional e efémero que impliquem acdes de rua e o contacto direto com o
publico, nomeadamente as que ocorram através de distribuigdo de panfletos,
distribuigao de produlos e provas de degustacéo.

f) Destinatario — pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem publicitaria se dirige
ou que por esta seja, por qualquer forma, mediata ou imediatamente cognoscivel.

g) ldentificagao - loda a a¢do ou meio destinado a difundir a informagao da existéncia de
uma atividade, seja no local onde a mesma é desenvolvida ou noutro distinto, devendo
indicar, nomeadamente:

i. As mensagens indicativas da denomina¢do de pessoas singulares ou coletivas e
da respetiva atividade, bem como os logbtipos ou marcas comerciais que
correspondam ao Unico produto objeto da mesma;

i As bandeiras, brasdes, escudos e demais simbolos, representativos de paises,
organismos publicos, partidos politicos, centros culturais e religiosos, clubes
desportivos e entidades semelhantes.

h) Inscrigdbes em veiculos — inscrigbes publicitarias ou de identificagdo colocadas em
veiculos automoveis, reboques ou outros meios de locomogado, cujo proprielario tenha
residéncia, sede, delegacdo ou qualquer outra forma de representagdo no Municipio de

Almada.
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Mensagem publicitaria - loda a mensagem que tenha por objetivo dirigir a atengao do
publico para um determinado bem ou servigo de natureza comercial com o fim de
promover a sua aquisi¢ao ou utilizagao.

Publicidade - qualquer forma de comunicagac feita por entidades de natureza publica
ou privada, no ambito de alividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o
objetivo direto ou indireto de promover com vista & sua comercializagdo ou alienagao,
qQuaisquer bens ou servicos, ou ainda a comunicagao de ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes, bem como, a feita por entidade de natureza publica que tenha por objetivo,
direto ou indireto, promover o fornecimento de bens ou servigos.

Publicidade aérea - a que se refere a dispositivos publicitarios instalados, inscritos ou
afixados em transportes aéreos (avides, helicopteros, zepelins, baldes, parapentes
para-quedas e outros) e em balbes, insuflaveis e semelhantes.

Publicidade identificativa — publicidade alusiva exclusivamente ao estabelecimento,
ao titular da exploragao, a atividade desenvolvida, e aos produlos, bens e servigos

comercializados.

m) Publicidade sonora - atividade publicitaria que uliliza o som como elemento de

n)

divulgagdo da mensagem publicitdria emitida no espago publico, dele audivel ou
percetivel.

Suporte publicitario - meio utilizado para a transmissdo de mensagem publicitaria.

Nao & considerada publicidade a propaganda politica.

Artigo 8°

Tipos de suportes publicitarios

Sao suportes publicitarios, nomeadamente:

2)

b)

c)
d)

e)

f)

Anuncio eletronico - sistema computorizado de emissdo de mensagens e imagens,
com possibilidade de ligagao a circuitos de TV e video e similares;

Anuncio iluminado - suporte publicitério sobre o qual se faga incidir intencionalmente
uma fonte de luz;

Anuncio luminoso - suporte publicitdrio que emita luz propria;

Bandeirola — suporte rigido que permanega oscilante afixado em poste ou estrutura
1déntica;

Cartaz - toda a mensagem publicildria fixada {emporariamente, a qual pode ser
executada em papel, tela, pano ou plastico;

Chapa - suporte nao luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso, cuja
maior dimensao nao exceda 0,60m e a maxima saliéncia ndo excede 0,50m;

Faixa publicitaria - suporte amovivel disposto horizonlalmente, constituido por

material flexivel (pano, tela, etc.) amarrado pelas extremidades a uma estrutura fixa;
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h) Insuflaveis e semelhantes — todos os suportes a ulilizar temporariamente que para
sua exposi¢do no ar caregam de gas, podendo ou ndo estabelecer-se a sua ligagao ao
solo por elementos de fixagao.

i) Letras soltas ou simbolos — mensagem publicitaria n3o luminosa diretamente
aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas;

j} Localizador — todo o suporte, mono ou biface, indicativo da proximidade de atividades
ou instalagoes, dividindo-se em dais tipos:

i. De identificag@o quando destinados a atividades de interesse publico,
ii. De publicidade sempre que contenham denominagdo social ou comercial, ou
logotipos.

K} Mupi (Mobiliario Urbano de Publicidade e Informacgdo) — suporte publicitano, biface e
luminoso, constituido por moldura e superficie de afixagdo de mensagens publicitarias
ou informativas, fixado ao solo através de apoio proprio;

1) Painel (Outdoor) — suporte publicitario constituido por moldura e superficie de fixagao
de mensagem fixado no solo através ge apoios proprios.

m) Pendao — suporte nao rigido, que permanega oscilante afixado em poste ou estrutura
idéntica;

n) Pictogramas - inscrigdes ou colagens destinadas a veicular uma mensagem
publicitaria de informacgao ou de identificagdo;

o) Placa — suporte ndo luminoso aplicado em parametro visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimensao nao excede 1,50m;

p) Tabuleta - suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas dos
edificios, que permita a afixagdo de mensagens publicitérias em ambas as faces;

q) Totem - suporte publicitario de informagédo ou identificagdo, singular ou coletivo,
normalmente constituido por estrutura de dupla-face em suporie monolitico, podendo
ser luminoso, iluminado ou néo iluminado;

r) Unidades moveis publicitdrias — os veiculos utilizados exclusivamente para o

exercicio da atividade publicitéaria.

Artigo 9°
Propaganda
1. Propaganda eleitoral — toda a atividade que vise diretamente promover candidaturas,
seja atividade dos candidatos, dos subscritores das candidaturas ou de partidos politicos
que apoiem as diversas candidaturas. bem como a publicagdo de textos ou imagens que
exprimam ou reproduzam o contedda da atividade.
2. Propaganda politica -- atividade de natureza ideoldgica ou partidaria de cariz n&o elestoral

que visa diretamente promover os objetivos desenvolvidos pelos seus subscrifores.
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3. Propaganda sindical — toda a atividade que vise diretamente, de forma organizada,

defender os interesses profissionais de determinados grupos profissionais.

Capitulo Il

Restrigoes, limites e Critérios

Artigo 10°
Restrigoes legais
Nao é permitida a afixagao, inscricao e emissao de mensagens publicitarias, em:

a) Locais onde esteja aposta a inscrigdo “proibida a afixagao™;

b) Edificios sedes de orgdo de soberania, de regides autonomas ou de autarquias locais,
sem prejuizo do disposto no n° 4 do artigo 14°;

¢) Iméveis ndo legalizados, ou que se encontrem em construgdo consubstanciando
situagoes de desrespeitc das normas legais e regulamentares aplicaveis;

d) Equipamentos de sinalizacao, placas toponimias,

e) Locais situados no interior de quaisquer edificios publicos;

f) Qualquer bem sem o consentimento dos proprietarios, possuidores ou detentores do
mesmo;

g) Faixas de rodagem, passeios, muros e outras vedacdes;

Artigo 11°
Limites de interesse histérico, cultural, arquitetdnico e paisagistico
1. Nao é permitida afixa¢ao, inscricao e emissdo de mensagens publicitarias em locais, edificios
ou monumentos de interesse historico, cultural, arguitetdonico ou paisagistico, nomeadamente:
a) Imoéveis classificados;
b) Imoveis com prémios de arquitetura;
c) Edificios escolares e de saude;
d) Edificios religiosos e cemitérios;
e) Esculturas;
fy Arvores.

2 Excetuam-se das limilagdes previstas nas alineas a) e b) do nimero anterior, se mensagem
publicitaria se circunscrever a identificagdo da atividade exercida no imével ou daquele que a
exerce e as suas dimensoes nao exceder 0,20x0,30m.

3 E ainda proibida a afixagao, inscrigao e emissdo de mensagens publicitarias sempre que seja
suscetivel de causar danos ao nivel da estética, ambienle ou salubridade, nomeadamente

quando.
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a) Cause obstrugdo de perspetivas panoramicas ou prejudique o0 enquadramento estético
e paisagistico de locais, monumentos ou edificios de interesse publico nacional ou
municipal.

b O modo de alixagao ou inscrigdo em suportes publicitarios danifique os materiais de
revestimenlo exterior dos edificios, nomeadarmernte:

i. Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;
. Pintura e colagem ou afixagdo de cartazes nas fachadas dos edificios ou em
qualquer outro mobiliario urbano;
i Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

c) Nas empenas e topos de edificios. a afixacdo e inscri¢ao de mensagens publicitarias so

e permitda em edificios pertencentes a um unico proprietario e destinadas apenas a

publicitar a alividade ai desenvolvida,

Artigo 12°
Limites de equilibrio urbano e ambiental
1. Para salvaguarda do equilibrio urbano e ambiental, a afixacdo, inscricao e emissao de
mensagens publicitarias apenas podera ocorrer em condigées que garantam o respeito das
seguintes regras:

a) Nao afetar a2 seguranga das pessoas ou das coisas, nomeadamente na circulagao
rodoviaria, ferroviaria ou do metro de superficie;

b) Nado prejudicar a circulagao pedonal, desighadamente dos cidaddos com mobilidade
diminuida;

c) Nao prejudicar o estacionamento automaovel;

d) Nao afetar a iluminagdo publica;

e) Nao apresentar disposi¢cdes, formatos ou cores que possam confundir-se com as
mensagens de sinalizagao;

f) Nao colidir com suportes publicitarios pré-existentes;

g) Respeitar os limites sonoros impostos pela legislagao aplicavel;

h) Todos os elementos das mensagens publicitarias, no que se refere a sua apresentagdo
€ ao seu conteudo, devem respeitar a dignidade da pessoa humana, os direitos
fundamentais e a livre formagédo da personalidade das criangas € adolescenies, néo
devendo, em caso algum, conter pornografia, violéncia gratuita ou incitar ao édio, ao
racismo e a xenofobia.

2. Na afixagdo e inscrigdo de mensagens de propaganda é proibida a utilizagdo, em qualquer

caso, de maleriais ndo biodegradaveis.
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Artigo 13°

Limites de seguranga rodoviaria

Tendo em vista a promogao da protegdo da estrada, assim como a melhoria das condigbes de

seguranga rodoviaria, a afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitarias na proximidade das vias

municipais ¢ da rede de estradas nacionais e regionais, gevera obedecer aos seguintes critérios

adicionais de sequranga:

a)

D)

43

9)

N&o ocupar zonas de estrada, salvo ocupacdo temporaria para instalagdo ou
manutengao de suportes e mensagens, sujeita a prévio licenciamento por parte da
EP.;

Nao interferir com as normais condi¢des de visibilidade da estrada e de equipamentos
de sinalizagao;

Nao constituir obstaculo rigido em locais que se encontrem na dire¢do expectavel de
despiste de veiculos;

Nao possuir qualquer fonte de iluminagdo direcionada para a estrada capaz de
provocar encadeamento;

A luminosidade das mensagens publicitarias nao devera ultrapassar as quatro candelas
por melro quadrado;

Nao obstruir os meios de drenagem ou condicionar de qualquer forma o livre
escoamento das aguas pluviais;

Garantir uma zona de circulagao pedonal livre de suporte publicitario igual ou superior a
um metro e meio.

Capitulo IV

Critérios especificos

Artigo 14°

Condicionantes

1 Para a afixagdo, inscrigdo € emissdo de mensagens publicitarias de natureza comercial em

zona de Nducleo Histérico, vigoram a condigdes impostas pelos documentos estratégicos e

regulamentares aprovados.

2 Para salvaguarda da preservacdo do tecido urbano e paisagistico pode ainda 0 municipio

exigir que os suportes de identificagdo efou publicidade obedegam a determinado lipo de

suporte, de maleriais e gama de cor a utilizar.

3 Quando aplicados em edificios classificados ou em vias de classificagdo, 0s suportes

publicitarios devem ser constituidos obrigaloriamente por materiais nobres, nomeadamente

pedra, metal ou vidro.
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Tratando-se de edificios sede de orgdos de soberania ou de autarquias locals, onde se
exercom tombém atividades comerciais ou de outra natureza, serd permitida ¢ afixacdo ou
inscricGo de mensagens publicitdrias identificativos da atividade, desde que verificadas as
condicionantes dos respetivos normativos técnicos, devidamente aprovados pelo Camara

Municipal.

Artigo 15°
Bandeirolas
S6 é permitida a colocagao de bandeirolas em suporte proprio para o efeito, nao sendo
permitida em candeeiros ou estruturas similares, nomeadamente catenarias.

A dimens3o maxima das bandeirolas deve ser de 0,60m de comprimento e 1,00m de aitura.

Artigo 16°

Ortografia
As mensagens publicitdrias sdo escritas, primordialmente, em lingua portuguesa, devendo 03
termos estrangeiros eventualmente existentes, ser precedidos de tradugao, a qual ndo pode
ser de tamanho inferior aos termos estrangeiros.
Ainclusdo de palavras estrangeiras s6 € permitida guando a mensagem publicitaria tenha os
esirangeiros por destinatarios exclusivos ou principais, ou quando necessarias & obtengdo do

efeito visado na concegdo da mensagem.

Artigo 17°
Publicidade sonora
A difusdo de publicidade através de meios soncros fixos ou moveis é abjeto de licenciamento
temporério, € obedece & observancia da legislacéo aplicavel a atividades ruidosas em vigor.
Sé é permitida a difusdo de publicidade sonora entre as 8 e as 20 horas, sem prejuizo do

dever do respeito pelo sossego e tranquilidade publica.

Artigo 18°

Agdes promaocionais

A distribuigdo de panfletos ou outros meios andlogos ndo poderd provocar perturbagdo da

circu

lagdo de pessoas e veiculos sendo interdita nas faixas de circulagao rodoviaria.
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Artigo 19°
insuflaveis e semeihantes

O licenciamento esta condicionado a seguro de responsabilidade civil, sendo o seu titular
responsave! por todos os danos resultantes da utilizagao destes suportes.

A Cémara Municipal pode exigir, se entender conveniente, parecer prévio do Servigo Nacional
de Bombeiros (SNB).

Os suportes de mensagens publicitarias aéreas nao podem invadir zonas sujeitas a servigoes
militares ou aeronauticas, exceto se a pretensao for prévia e expressamente autorizada pela

entidade com jurisdi¢ao sobre esses espagos e por um periodo nao superior a 3 meses.

Artigo 20°

Tapumes
A publicidade colocada em tapumes s6 é permitida quando devidamente autorizada pelo
proprietario dos mesmos.
A dimensao dos suportes publicitdrios afixados nos tapumes ndo pode ultrapassar a
dimensao dos mesmos.

Nao é permitida a colocagao de painéis nos tapumes.

Artigo 21°
Veiculos
A publicidade a afixar, inscrever, colar, pintar ou instalar em veiculo, esla sujeita a
licenctamento quando circule na area do Municipio de Almada e o proprietario, usufrutuario ou
locatario tenha neste residéncia, sede ou delegagao.
As condigoes de licenciamento sdo as fixadas pela entidade competente na é4rea da
mobilidade e transportes terrestres.
Sempre que suporte publicitdrio exceda as dimensdes do veiculo, o licenciamento da
publicidade depende de autorizagdo prévia da entidade competente na area da mobilidade e
fransportes terrestres.
As unidades méveis publicitdrias podem emitir publicidade sonora ou fazer uso de material
sonoro, desde que:
a) Previamente licenciadas;
b) Respeitem os limites de ruido impostos pela legislagao aplicavel a atividades ruidosas
em vigor;
ci Quando em aglomerados urbanos se mantenham em circulagdo, desligando o

equipamento sonoro sempre que estacionarem.
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Artigo 22°
Cartazes
1. Poderdao ser afixados ou colados em locais do dominio publico ou privado, desde que
devidamente autorizados.
2. Os cartazes devem ser removidos pelos seus promotores no prazo de cinco dias contados a
partir da data do término do evento.

Artigo 23°
Faixas
1. A instalagao de faixas publicitarias depende de autorizacdo da Camara Municipal e apenas
serad admilida quando a mensagem cumpra um dos seguintes requisitos:
a) Seja referente a patrocinadores de atividades promovidas pelo Municipio de Almada e
Freguesias do Concelho;
b) Seja considerada de interesse publico, nomeadamente de anuncio a exposigoes,
festas, jogos ou espetaculos.

2. As faixas devem ser colocadas longitudinalmente as vias, em altura superior a 3,00m.

Artigo 24°
Propaganda

1. A afixagao, inscrigéo, instalagado e difusdo de mensagens de propaganda, devem respeitar
os limites legais e regulamentares.

2. A afixagao, inscrigao e instalagao de mensagens de propaganda politica ou sindical carece
de comunicagao ao Presidente da Camara, com indicagdo das suas carateristicas e dos
respetivos locais de implantagao.

3. O disposto no numero anterior ndo dispensa o licenciamenio nos casos em que 0O s€ja
legalmente exigido, nomeadamenie quando implique realizagdo de obras.

4. Quando se lrate de propaganda eleitoral a Camara Municipal deve publicar, alé 30 dias
anles do inicio de cada campanha eleitoral, Edital com os locais onde pode ser afixada
propaganda, 0s quais ndo podem ser inferiores a um local por 5000 eleitores ou por
freguesia.

5. A distribuigdo dos espagos para afixagao de propaganda eleitoral deve ser equitativa por todo

o territério, para que cada partido ou forga concorrente disponha de area nao inferior a 2m”,

Artigo 25°
Placas e tabuletas
As placas devem apresentar dimensdo, cores, materiais e alinhamentos adequados a eslética do
edificio
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Artigo 26°
Chapas
As chapas devem respeitar 0s seguintes requisitos de estrutura;
a) Dimensdes n3o superiores a 0,60m de comprimento e 0,30m de profundidade;
b) Em cada edificio devem apresentar dimensdo, cores, materizis e alinhamentos

adequados a estética do edificio.

Artigo 27°
Letras soltas ou simbolos
As letras soltas ou simbolos devem respeitar os seguintes requisitos de estrutura:
a) Dimensdes ndo superiores 2 0,40m de altura € 0,10m de profundidade;
b) Ndo possuir arestas vivas ou elementos cortantes quando instaladas a menos de
2,50m de altura em relagdo ao solo;

c) Aforma e a escala devem respeitar a integridade estética do edificio onde se pretende

afixar.

Artigo 28°
Anuncios luminosos, iluminados, eletrénicos e semelhantes
Os anuncios luminosos, iluminados, eletrdnicos e semelhantes devem obedecer aos modelos,
tipologias e requisitos aprovados, de acordo com a zona especifica de implantagdo do

estabelecimento, quando existam.

Artigo 29°
Painéis (Outdoors)
Os painéis (outdoors) devem respeitar os seguinies requisitos de estrutura:
a) As tipologias de painel (outdoor) admitidas sao, designadamente:
i. Simples;
ii. Dupla face;
iii. Em cunha;
iv. Em rede;
v. Sobreposlo em empena e assente no pavimento.
b) Modulos multipios, em chapa metalica, com dimensdes de superficie de 8x3m ou
4x3m.
¢) Toda a estrutura e suporte executados em vigas metélicas pintadas.
d) Profundidade total do suporte, incluindo moldura, ndo superior a 0,30m guando se trate

de painel simples ou 0,40m quando se trate de painel duplo.

Doc. CMAImada RGUL _000_RPUB_OUIU0_v0 10_Fev_2013 Pagina
Mod CMAimgda GEN 01 v0 8 Oul2012



ALMADA

CAMARMA MUNICIFARI

ANEXO i

REGULAMENTO MUNICIPAL DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

e) Moldura metdlica pintada e saliente em toda a volta da superficie de fixagdo da
mensagem publicitaria, com largura ndo inferior a 0,10m.

f) Inscrigdo da matricula de identifica¢do do painel constante no POP, no canto inferior
esquerdo ga moldura, de tamanho visivel.

g) Inscricao da identificagao e contacto do agente ou agéncia de publicidade, no canto
inferior direito, de tamanho visivel

h) Excecionalmente poderdo ser admitidos formatos especiais, sujeitos a aprovagao.

Artigo 30°
Totens
Os totens devem respeitar os seguintes requisitos:
a) Estrutura composta por suporte da mensagem multiface, sustentada com um poste
unico;
b) Suporte de mensagem luminoso, iluminado ou ndo iluminado;
c) Altura maxima de 12.50m;
d} Dimensao maxima de quaisquer dos lados da estrutura do suporte da mensagem
3,50m.

PARTE Il - TRAMITAGCAO

Capitulo |
Normas comuns
Artigo 31°

Procedimentos de atribuigao do direito

1 Sem prejuizo do disposto no numero sequinte, estd sujeita a licenciamento, mediante a
apresentagao de requerimento a alribuigdo de direito de afixagdo, inscrigdo ou emissdo de
mensagens publicitérias de natureza comercial, em viaturas, aérea e sonora.

2. E passivel de licenciamento por requerimento no regime simplificado o direito de afixa¢do
e inscrigao de mensagens publicitdrias de natureza comercial em suportes exteriores
abrangidos pelo Plano Municipal de Ordenamento da Publicidade — POP, designadamente
painéis (outdoors).

3. Esta suyjeita a licenciamento por concurso publico a atribui¢do do direito de afixagdo ou
inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial em mobiliario urbano de suporte

publicitario destinado a ser fixado ao solo alravés de apoio proprio coni carater duradouro.
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4 Sempre que a afixacao, inscricdo ou emissdo de mensagem publicilaria implique ocupagdo
de espago publico, as questdes inerentes ao mesmo estdo previsias no Regulamento de
Ocupagao de Espacgo Publico.

Artigo 32°
Licenciamento cumulativo
A comunicagao ou licenciamento da afixagdo, inscrigdo ou emissdo de mensagens publicitarias de

natureza comercial nao dispensa as demais licencgas exigiveis, quando aplicavel.

Artigo 33°
Validade € Renovagao da licenga de publicidade
1 Alicenga de publicidade tem a validade de um ano e renova-se, de forma automatica, desde
que o interessado liquide a respetiva taxa nos trinta dias posteriores & nolificagao para o
efeito, salvo nos casos em que:
a) A Camara Municipal profira decisao em sentido contrario;
b) O titular da licenga requeira a sua ndo renovagao nos trinta dias anteriores ao termo do
prazo da mesma.
2. Quando se trate de alribuicdo do direito de afixagdo, inscrigdo ou emissdo relativa a
campanha efémera, terd a duragdo que constar do alvara.
3 No caso de licenga atribvida por concurso publico, o prazo de validade da mesma é a que
conslar das clausulas do concurso.
4. As licengas renovam-se nas mesmas condicdes e termos em que foram emitidas, sem
prejuizo da atualizagao do valor da taxa.

5 A data em que se renova automaticamente a licenga, vence-se a respetiva taxa.

Artigo 34°
Revogagao e Caducidade da licenga
1 Sem prejuizo das sangdes aplicdveis, a licenca de emissdo, inscricdo ou emissdo de
mensagem publicitaria de natureza comercial, sera revogada quando:

a) Nao acale, no prazo concedido para o efeilo, a determinagao por motivos de
interesse publico de relocalizagdo dos equipamenios ou mobilidrio urbano, ou n&éo
exista possibilidade de relocalizagdo dos mesmos;

b} Nao cumpra as normas legais e regulamentares a que estad sujeito ou quaisquer

obrigagées a que se tenha vinculado pelo licenciamento;
2 A licenga serd ainda revogada quando o interesse publico o exigir, desde que tal seja
comunicado ao titular, por aviso com a antecedéncia minima de trinta dias.

3 Alicenga caduca nas seguintes condi¢oes:
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a) Nao pagamenlo das taxas devidas, dentro do prazo fixado para o efeito;

b) Transmissdo do direito de afixagao, inscrigdo ou emissdo de mensagens publicitarias sem
se encontrar efectivado o necessario averbamento ao Alvara

c) Revogagao ou caducidade da licenga de ocupagdo de espago publico do suporte
publicitario;

d) Renuncia voluntéria, através de comunicagdo a Camara Municipal, da intengdo de néo
renovacao, até trinta dias antes do termo do prazo da licenga de publicidade;

e) Findo o prazo, sem que haja renovagao.

fy Por morte ou extingdo do seu titular, salvo se nos trinta dias subsequentes a verificagéo do
facto for requerida a fransmisséo da titularidade da licenga;

g) Pelo encerramento do estabelecimento comercial, quando 2 ocupagdo licenciada seja

acessoria da atividade comercial nele exercida.

S

A revogagao da licenga nao confere ao titular da mesma direito a qualquer indemnizagao.

Artigo 35°
Transmissibilidade da licenga e averbamento

1. Alicenga de emissao, inscrigdo ou emissao de mensagem publicitaria de natureza comercial
€ intransmissivel, pelo que ndo pode ser cedida a sua utilizagao a qualquer titulo;

2 Excecionalmente, por morte ou extingdo do seu litular, poderd ser requerida a transmisséo da
titularidade da licenga e o respetivo averbamento, no prazo de quinze dias subsequentes a
verificagao do facto.

3 O pedido de averbamento deve ser acompanhado de prova documental dos factos que o
justificam.

4 Os pedidos de transmissibilidade serdo analisados caso a caso tendo em conta motivos

ponderosos de carater social ou humanitario.

Artigo 36°
Cassacgao do Alvara
1. Sao causas de cassagado do Alvara de afixagdo, emissdo e inscricdo 0e mensagens
publicitarias de natureza comercial:
a) Caducidade da licenga por ele titulada;
bi A revoga¢do da licenga, por incumprimento, por parte do litular, das obrigagoes,
condi¢coes e deveres impostos pela mesma;
c} A declaragao de anulabilidade ou de nulidade da licenga.

2 A decisao de cassagao € da competéncia do Presidente da Camara.
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Capitulo Il

Licenciamento

Secéo |

Por requerimento

Artigo 37°
Instrugao do pedido

1 Os pedidos serdo formalizados por requerimento dirigido ao Presidente da Camara

2. Os requerimentos deverdo ser preferencialmente apresentados “on /ine”, de acordo com o
modelo aprovado para o efeito, publicitado no site da Camara, e instruidos de acordo com o
presenie regulamento.

3. Sempre que o local onde se pretenda afixar ou inscrever a mensagem publicitéria se localize
em propriedade privada devera ser entregue documento de autorizagdo dos respetivos

proprietarios ou outros legitimos possuidores da mesma.

Artigo 38°
Requisitos do Requerimento
1. Os requerimentos devidamente datados e assinados, devem ser apresentados contendo os
sequintes elementos:

a) ldentificagdo do requerente;

b) Domicilio/sede legal.

c) Numero de Bithete de Identidade ou do Cartao do Cidadao do requerente ou dos

representantes, sendo pessoa coletiva

¢) Namero de Identificagdo Fiscal;

e} Contato telefénico e eletronico;

f) Identificagdo clara do tipo de licenciamento pretendico;
q) Duracgao pretendida;
n) Localizagao da afixagao, inscrigdo ou emissao, e identificagdo do suporte, quando se

aplique.

2 Os elementos referidos em e) do nimero anterior, que visam agilizar e facilitar a comunicagdo

entre o municipio e o requerente, s3o opcionais.
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Artigo 39°
Prazos de apresentagao do Requerimento

1 Sem prejuizo de norma em contrario, o requerimento devera ser apresentado com a
antecedéncia minima de vinte dias em relagdo & data prevista para a afixagdo, emisséo ou
inscrigdo da mensagem publicitaria.

2. Nas situagdes em que a afixagao, inscricdo ou emissdo tenha natureza efémera, pontual e 2
sua duragao nao exceda os trinta dias, o requerimento devera ser apresentado ¢om uma
antecedéncia minima de dez dias relativamente a data previsia para o inicio dessa ocupagao.

3 Sao considerados para efeitos de aplicacdo do numero anterior, as a¢gdes promocionais,

designadamenle, as campanhas publicitarias de rua.

Artigo 40°
Suprimento de deficiéncias
Quando se verifique que o requerimento ndo cumpre 0s requisitos exigidos ou ndo se enconira
devidamente instruido, o requerente sera notificado em oito dias, para suprir as deficiéncias no

prazo de dez dias contados da data da notificagao, sob pena de rejeigao do pedido.

Artigo 41°
Causas de rejeigao liminar
Constituem fundamento de rejeigcao liminar do requerimento:

3} A falta de entrega dos documentos exigidos, e o requerente nao proceda ao suprimento
das omissdes ou geficiéncias do pedido no devido prazo;

b) O indeferimento de um dos outros pedidos de licenciamento, nos ¢asos em que a
licenca deva ser obrigatoriamente cumulada com outras;

c) A inexisiéncia de alvard de utilizagdo do edificio ou fragdo deste, ou comprovativo da
realizagdo de comunica¢ao no balcdo do empreendedor, bem como de pagamento das
respetivas taxas, quando a mensagem publicitaria esieja relacionada com uma

atividade promovida no respetivo estabelecimento comercial.

Arligo 42°
Notificagoes
1. As notificagdes serdo realizadas por via postal simples ou por via eletronica, para ¢ enderego
constante do requerimento, conforme preferéncia do requerente.
2 Em casos excecionais ou quando expressamente solicitado pelo requerente serad o mesmo
notificado por via postal registada.
3 O requerente presume-se notificado, consoante os casos, no quinto dia posterior 4 data da

expedicdo postal ou do segundo dia posterior ao envio da notificagao por via eletronica.
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Artigo 43°
Contagem de prazos
Os prazos estabelecidos neste Regulamento suspendem a sua contagem aos Sabados, Domingos

e Feriados, nes termos do Cadigo de Procedimento Administrativo.

Artigo 44°
Apreciagao e Pareceres
1 Os pedidos de licenciamento estao sujeitos a apreciagao técnica por parte dos servigos
municipais, para a qual deverao ser consultadas as seguintes entidades:
2) Entidades com competéncias atribuidas por legislagdo especifica sobre o espago
publico, ou com jurisdiga@o sobre o local;
by Juntas de Freguesia do local onde esteja prevista a afixagdo, inscrigdo ou emissao da
mensagem
2 A consulta s entidades externas sera promaovida no prazo de cinco dias a contar da data da
entrega do pedido, devendo as entidades consultadas pronunciar-se no prazo de 15 dias.
3. A ndo emissdo de parecer no prazo fixado no nOmero anterior, entende-se como parecer

favoravel.

Artigo 45°
Causas de indeferimento

Sem prejuizo de outras causas de indeferimento legalmente previstas, ou de motivos de ordem
técnica, constiluem causas de indeferimento do pedido de licenga de afixagdo, inscrigdo ou
emissao, as seguintes:

a) Desrespeito pelos requisitos ou crilérios de licenciamento, regulamentarmente

previstos;
b) O indeferimento de um dos oufros licenciamentos, em caso de licenciamento

cumulativo,

Arligo 46°
Da decisao final e alvara
1 A atribuigdo do direito de afixagdo, inscricdo ou emissdo de mensagem publicilaria sera
conferida pela Camara Municipal ou por quem exercer essa competéncia, no uso de poderes
delegados ou subdelegados, no prazo de trinta dias a contar:
a) Da data de rececdo do pedido, se bem instruido, e ndo houver lugar a consultas a
entidades externas;

b) Da data de recegdo dos pareceres externos ou do termo do prazo para a sua emisséo.
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2 A notificagdo da decisdo deve incluir a indicagao do local e do prazo para o levantamento do
alvara de licenga e para o pagamento da taxa respetiva.
3 O nao cumprimento do disposto no nimero um do presente artigo, entende-se como
deferimento.
4 O alvara de licenga é emitido na sequéncia de despacho de deferimento do pedido, apoés o
pagamento das devidas taxas, e deveréa conter:
ai Aidentificagao completa do titular da licenga;
b} A identificagao do suporte publicitario e respetiva localizagao;
c) Volumetria e texto da publicidade;
dy Condigdes e deveres especificos impostos quando existam;
e) A referéncia a apdlice de seguro, quando exigida;
fy O prazo da licenga;
.} Indicagao do prazo para comunicagao da renuncia a renovagdo automatica da licenga;
It Numero de ordem;
iy Oata de emissao;

;) ldentificagdo do Servigo emissor, com assinatura do responsavel.

Secgao Il

Por Requerimento, em regime simplificado

Artigo 47°
Ambito do regime simplificado
1 O regime simplificado de licenciamento permite ao requerente obter o alvara de licenciamento
no ato do requerimento, desde que cumpridos os devidos requisitos:
a) O lugar requerido conste da lista espagos definidos no Plano de Ordenamento da
Publicidade (POP), aprovado pela Cédmara Municipal, € esteja vago;
by Cumpra todas as exigéncias de licenciamento, constantes da regulamentagéo afeta e
demais legislagéo aplicavel.
2 Apds atribuicdo da licenca e pagamento das respetivas taxas, pode o reguerente proceder 3
afixagdo, inscricao e emissao de mensagens publicitarias.
3. A consulta das Juntas de Freguesia nos processos de atribuicdo de lugares abrangidos pelo

referido plano é dispensada, pelo facto das mesmas serem consultadas anualmente aquando

da aprovag¢do do Plano de Ordenamento da Publicidade (POP).

Doc. CMAImada RGUL _000_RPUB_000000_vO 10_Fev_2013 Faoima
Mod CMAlImada GEM 01_v0 8_OQul2012



ALMADA

CAMARA MLINICIPAL

ANEXO Il

REGULAMENTO MUNICIPAL DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Doc. CMAImada_RGUL_000_RPUB_000000_v0 10_Fev_2013 “igina 23 4

Artigo 482

POP - Plano de Ordenamento da Publicidade
O POP & uma ferramenta para gestdo das posicdes destinadas a coloca¢do dos painéis
(ouldoors) no territorio do Municipio.
As posigdes inseridas no POP constam dos mapas cartograficos integrantes do mesmo,
sendo-lhes altribuida uma matricula identificativa.
Os painéis (outdoors) apenas poderdo ser colocados em posicdes georreferenciadas
constantes do POP.
N3ao serdo aulorizadas no decurso da validade da licenga quaisquer pedidos de relocalizagao,
salvo alteragdes do territdorio que se devam a intervengao municipal cu de qualquer outra
entidade publica e as quais o titular da licenga seja alheio.
O plano mencionado no numero um do presente artigo sera revisto anualmente, considerando
as slteragoes que se registem no territério.

O POP encontra-se devidamente publicitado no site da Camara Municipal.

Artigo 49°
Tipologia dos suportes admitidos
As posigoes publicitarias apenas poderao ser ocupadas com painéis (outdoors) que respeitem
os critérios especificos de estrutura.

No caso dos painéis publicitarios em rede deve ser privilegiada 2 mensagem Unica.

Artigo 50°
Condigdes de atribuigao de posigoes
Os interessados poderao candidatar-se, por intermédio de requerimento, 3s posigoes que se
encontrem disponiveis, as quais se encontram devidamente publicitadas no site da Camara
Municipal.
Os candidatos as posigdes deverdo estar habilitados legalmente a exercer a actividade de
publicidade.
Os critérios de atribuigao das posigdes sdo 0s seguintes:
a) Ordem de entrada do requerimento;

b} Limile maximo de 20 painéis por operador/ano.

Artigo 51°
Instrugao do pedido
O requerimento para atribuigdo de uma posigdo é instruido com os seguintes documentos:
a) Indicagao da matricula a que corresponde 3 posigao georreferenciada pretendida;

by Codigo da Certiddo Permanente ou Certiddo da Conservatoria do Registo Comercial,
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¢) Declaragdo de responsabilidade por eventuais danos provocados ao Municipio ou a
terceiros e de compromisso de manutengdo em boas condigdes de salubridade e
higiene a zona envolvente.

d; Seguro de responsabilidade civil, sendo caso disso.

Seccgao it

Por Concurso publico de atribuigao

Artigo 52°

Publicitagao

O concurso sera precedido de andncio, onde constam as condigdes de licenciamento e respetivos

prazos, publicitado nos lugares do estilo e num jornal diario de dmbito nacional.

Artigo 53°

Caderno de Encargos e Proposta

A proposta a apresentar pelo interessado deve ser elaborada de acordo com as especificagoes do

Caderno de Encargos do respetivo concurso publico.

[

Artigo 54°
Da decisao final
A competéncia para adjudicar pertence & Camara Municipal ou a quem exercer essa
competéncia, no uso de poderes delegados ou subdelegados, sob proposta do jari do
procedimento.
O prazo para a deliberacdo ou decisdo de atribuigdo do direito de afixacéo, inscricdo ov
emissao, em sede de concurso, é de trinta dias a contar do termo do prazo para

apresentagao de propostas.

Artigo 55°
Atribuigao da licenga
Apo6s ser nolificado da adjudicac3o final o interessado deve, no prazo de frinfa dias, proceder
ao pagamento da respetiva taxa e requerer a emissdo do alvara da primeira licenga.
Quando ocorra o ndo cumprimento do disposto no nimero anterior, 3 Camara Municipal pode
geliberar atribuir o direito de afixagao, inscricdo ou emissao de mensagens publicitarias ao

candidato classificade imediatamente a seguir.
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Artigo 56°
Prazo de atribuigao do direito
O prazo de atribuigdo do direito de afixa¢io, inscrigdo e emissao de mensagem publicitaria é
aquele que constar das condigdes das clausulas do concurso, com um limite maximo de dez
anos,
A licenga renova-se nas mesmas condi¢coes e termos em que foi emitida, sem prejuizo da

atualizagao do valor da taxa.

A data em que se renova automalicamente a licenga vence-se a respetiva taxa, devendo-se

remeter as respelivas guias para liquidacdo das mesmas ao titular da licenga.

PARTE Ill - REGIME SANCIONATORIO

Artigo 57°

Fiscalizagao

A fiscalizagdo do cumprimento deste regulamento compete aos servigos de fiscalizagao municipal

e a quaisquer oulras entidades a quem por lei seja dada competéncia, designadamente a Policia

de Seguranca Publica, a Guarda Nacional Republicana, Policia Maritima.

Artigo 57.°- A
Remogao de suportes ilicitos

Sem prejuizo do competente processo de conlraordenacao, a Camara Municipal, guando
ocorra uma situagdo de afixagao ou inscrigao por violagao das disposigoes legais e do
presente Regulamenlo, ou por razbes de interesse publico devidamente fundamentadas,

pode:

a) Notificar o infralor para que este remova volunlariamente esses supories
publicitarios, no prazo geral de 48 horas, caso ndo se enconlre previsto neste
Regulamento prazo diverso,

b) Esgotado o prazo indicado na alinea anterior, ou quando esteja em causa a

sequranga de pessoas e bens e a circulagao de veiculos, proceder a imediata

remogao ou inutiizagao desses mesmes suportes publicitarios;

Se a afixagdo ou inscricdo exigir obras de construgcao a Camara Municipal € igualmente

1/

compeltente para embargar ou demolir essas mesmas ohras quando conlrariem o regime le:

e regulamentar em vigor.
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A notificacao do infrator serd feita pessoalmente. se este esliver presente no local no ato de

Lo

fiscalizagao e nao estando a noltificacdo serd realizada por via postal registada com aviso de

recegdo.

4. Os encargos com a remogdo dos suporles publicitarios, ainda que efeluada por services

publicos, sdo suportados pela entidade responsavel pela afixacao gue the tiver dado causa.

5. Havendo possibilidade, a restilui¢do dos suporles removidos e/ou respelivo conleudo e feila

mediante 0 pagamento das despesas havidas com a remogao, transporte € armazenamento.

€& O proprietario infrator dispoe de um prazo de sessenta dias para proceder ao seu

levantamento, findo os quais se consideram os mesmos perdidos a favor do Municipio

7. A perda, deterioragao ou destruicio dos objelos removidos, enquanto na posse do Municipio

nao confere ao infrator ou @ qualquer oulro interessado o direito a qualquer indemnizagao.

Artigo 58°
Contraordenagoes

Sem prejuizo de responsabilidade civil e criminal e de outras contraordenag¢des legalmente

previstas, designadamente na lei 97/88, de 17 de agosto, constitui contraordenagao,

punivel com coima, a afixacao, inscricdo e emissdo nas seguintes condigbes:

4

a) Falta de Licenga. quando por:
i. Pessoa singular, punivel com coima de 350 a 2.500 €;
ii. Pessoa coletiva, punivel com coima de 1.000 a 7.500 €;
by Desconformidade com condigdes licenciadas:
i. Pessoa singular (de 250 a 1.500 €)
ii. Pessoa coletiva (de 750 2 5.000 €)
c) Falta de averbamento de titular ou n&o atualizagao de dados:
i. Pessoa singular (de 150 a 750 €)
ii. Pessoa coletiva (de 400 a 2.000 €)
d) Violagdo ou omissdo de deveres e ndo entrega de documentagéo, previstos no
presente regulamento e anexos integrantes do mesma:
i. Pessoa singular (de 125 a 500 €)
ii. Pessoa coletiva (de 300 a 1.750 €)

Artigo 59°

Sangoes Acessorias
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I Em fungéo da gravidade da infragdo e da culpa do agente, simultaneamente com a coima
podem ser aplicadas as sangdes acessorias de encerramento de estabelecimento e de
interdigéo do exercicio de atividade, com os seguintes pressupostos de aplicagao:

2) A interdicdo do exercicio de atividade apenas pode ser decretada se o agente praticar
a contraordenagao com flagrante e grave abuso da fungao que exerce ou com
manifesta e grave violagao dos deveres que lhe séo inerentes;

by O encerramento do estabelecimento, verificados 0s necessarios requisitos, apenas
podera ser decretado se a contraordenacao tiver sido originada pelo funcionamento do
mesmo.

2. A duragao da interdigdo do exercicio de atividade e do encerramento do estabelecimento
nao pode exceder o periodo de dois anos.
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PARTE IV — DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Artigo 60°
Competéncias
As competéncias, no ambito do presenle Regulamento, atribuidas a Cdmara Municipal, ou ao seu

Presidente, poderao ser objecto de delegagao ou subdelegagéo nos termos legalimente previstos.

Artigo 61°
Entrada em Vigor
O presente Regulamento entrarad em vigor no dia 2 de Maio de 2013, apos a afixagao, nos lugares
de estilo do concelho, do Edital que o publicitar.

Artigo 62°
Norma Transitéria
1. Aslicengas em vigor e emitidas ao abrigo do Regulamento, que ora se revoga, nao poderao ser
renovadas. caducando no final do respetivo prazo.
2. As disposigdes do presente regulamento, cuja aplicacao pressuponha a existéncia do «Balcao

do Empreendedor», apenas entrarao em vigor a data da entrada em funcionamento do mesmao.

Artigo 63°
Norma revogatoria
1. Com a entrada em vigor do presente regulamento é revogado o Regulamento Municipal sobre
a Afixagao e Inscricdo de Mensagens de Publicidade e Propaganda publicado por Edital n.°
150/2000 e que entrou em vigor em 26 de outubro de 2000.

2. S&o ainda revogadas lodas as disposicoes regulamentares vigentes, incompativeis com o
presente Regulamento.
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